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Konferenz: 

Von Megatrends zu strategischen Wachstumsfeldern 
28. Februar 2013, Clariant, Industriepark Höchst 



Forward-Looking Statements 

This presentation may contain forward-looking statements based on current 

assumptions and forecasts made by Bayer Group or subgroup management.  

Various known and unknown risks, uncertainties and other factors could lead to 

material differences between the actual future results, financial situation, 

development or performance of the company and the estimates given here. 

These factors include those discussed in Bayer’s public reports which are 

available on the Bayer website at www.bayer.com.  

The company assumes no liability whatsoever to update these forward-looking 

statements or to conform them to future events or developments. 
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See team transfer 



Motivation 

New Business liefert Antworten zu Fragen mit Materialrelevanz 

Welche neuen 

Anwendungen erfüllen 

Kundenbedürfnisse? 

Wo werden innovative 

Materiallösungen 

benötigt? 

Wie können wir Vorteile aus 

Technologiewissen 

erzielen?  

Wie können wir unsere 

Kompetenzen optimal 

einsetzen? 
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Technologietrends im 
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? 



Minimiertes Risiko 
für die Business Units 

 

Neue Geschäftsmöglichkeiten  
für Bayer MaterialScience 

 

Mission in der Wachstumsstrategie 



Relevante Märkte 

Mobilität 

Elektrik & Elektronik 

Leben 

Herausforderung: Urbanisierung 

Mega Cities 



Ziel:  

Belegbare Zukunftsaussagen 

?  ! 



New Business ist vernetzt mit der Außenwelt 
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Creative Center New Technologies 

Corporate Development    

New Business Externe Experten 

BMS 
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• Industrie 
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Open Innovation  



Kooperation mit Teams Design 

Designer: Entscheider bei Materialauswahl 

Transformator         Technologie 

Inspirator                 Anwendung Material                         Advokat 

Marktbedingung      Multiplikator  
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BMS Know How 
• Material 

• Technologien 

Teams Design 
• Die Aufgabe in einen Kontext 

setzen 

 

• Ein globales Team beschäftigt 

sich mit Urban Zero 

Externer Partner 

 
• Teams Design 

Suche von Anwendungen für neue 

Materialentwicklung 
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Zukunftsorientiert denken  Industrierelevant umsetzen 

 

 
 

• Übersichtsradar 

• Entwicklungspfade erstellen 

• Wertschöpfungsmodell aufzeigen 

• Geschäftsrelevanz prüfen 

• Kundenbedürfnisse verstehen 

• Visionäre Konzepte entwickeln 

scan scout transfer 
Creative  

Center  

 

 

Die Innovationspipeline füllen 




