Liebe Kolleginnen und
Kollegen,

in einer Zeit, in der digitale Inhalte im Sekundentakt
produziert und konsumiert werden, stellt sich die Fra-
ge: Hat ein Buch als Marketinginstrument Uberhaupt
noch Relevanz? Die klare Antwort lautet: Ja.

Gerade weil Informationen heute fllichtig sind, gewin-
nen hochwertige, gut strukturierte und tiefgehende
Inhalte an Bedeutung. Ein Fach- oder Corporate Book
ermoglicht es, Expertise sichtbar zu machen, Vertrau-
en aufzubauen und langfristige Beziehungen zu Ziel-
gruppen zu erschlieBen und zu starken.

Ein Buch ist nicht nur Content — es ist ein Statement
von Kompetenz, Substanz und Seriositat.

Zielgruppe

Unser Workshop richtet sich an freiberufliche und an-
gestellte Wissensschaffende, die in ihrem Beruf mit
Expertise (berzeugen, sich klar positionieren oder
neue Kundenkreise erschlieen mochten.

EINLADUNG ZUM FORUM FUR SELBSTSTANDIGE

»DAS BUCH ALS MARKETINGINSTRUMENT"

Wer sein Wissen systematisch aufbereiten und einem
Fachpublikum zuganglich machen mochte, findet im
Buch ein besonders wirkungsvolles Instrument zur ei-
genen Markenbildung.

Seminarinhalt

“

Im Workshop ,Das Buch als Marketinginstrument
erhalten die Teilnehmenden einen fundierten Einblick
in die Frage, unter welchen Bedingungen ein Fachbuch
oder Book als Marke-

Corporate hochwertiges

tinginstrument funktioniert.

Anhand konkreter Beispiele, Kriterien ”Scbrei
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WIE UND FUR WEN?

eigenes Fachbuch-Konzept. Dazu gehoren:

. eine erste Projektskizze, die Klarheit Gber Ziele,
Zielgruppe, Nutzen und USP schafft

. ein Gliederungsentwurf, der zeigt, wie aus Vor-

tragen, bestehenden Inhalten oder Ideen ein
strukturiertes Buchprojekt entsteht

. sowie ein Exposé, das den roten Faden festhalt
und bereits als Grundlage fiir Verlagseinreichun-
gen dienen kann.

Am Ende des Workshops wissen die Teilnehmenden

) wie ein Fachbuch als Marketinginstrument funk-
tioniert

und Entscheidungswege lernen wir, nuy - o wie ein Fachbuch grundsatzlich ent-
wie Fachinhalte zielgruppengerecht Wy le . MNugg steht
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aufbereitet werden, welche Rolle W@glaSS en . und sie nehmen ein eigenes, tragfahiges
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Content Marketing dabei spielt Mark Tiog ;
und wie ein Buch daflr sorgt, 2
dass Autorinnen und Autoren

sichtbar werden und ihre Expertise nachhaltig
verankern kdénnen.

Die Teilnehmenden erarbeiten im Laufe des Tages ein

Konzept fiir ihr Buchprojekt mit nach Hause.

Die Referentin

Dr. Roswitha Harrer studierte in Darmstadt und Wiirz-
burg Chemie-Diplom und promovierte in Bayreuth im



Fachgebiet Pflanzenphysiologie. Nach dem beruflichen Anmeldung
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Einstig einem Wissenschaftsverlag war sie tiber 20 Jah-
re in der Wissenschaftskommunikation tatig, immer Das Seminar kostet 70,- €.
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mit dem Schwerpunkt auf der Wissensvermittlung im
Sie konnen sich Uber das folgende Webformular fir

Print und Newsbereich.
die Veranstaltung anmelden:

Seit 2024 entwickelt sie bei der Vogel Communications
Group Fachbiicher und Seminare im Programmbereich  http://www.gdch.de/ffch-workshop
von Automation bis Labor und Nachhaltigkeit.

Bitte Gberweisen Sie die Teilnehmergebihr von 70,- €

pro Teilnehmer erst nach Eingang

Mehr zur Referentin finden Sie auf ihrem LinkedIn-
Profil. der Rechnung.
Die Teilnehmergeblihr ist nach
§ 4 Nr. 22a UStG umsatzsteuerfrei. :
OI’t & Zeit Ein Rlcktritt ist nur in schriftlicher & = ,
Form bis 14 Tage vor Veranstal-
Freitag, der 12. Juni 2026, tungsbeginn mit einer Stornierungs- 7 d
von 10:00 h—16:00 h gebiihr von 15 € moglich. Bei Riick- K T L 3
tritt nach diesem Termin wird der - "

in den Rdumen der GDCh,
volle Rechnungsbetrag fallig.

Varrentrappstrae 40—42
60486 Frankfurt a. M.

(Informationen zur Anfahrt auf der Website der GDCh)
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